




 
 

Strategia Digitale per la Promozione dei Prodotti Tipici della Riviera dei Fiori 

Progetto “Da chi lo fa” – Sito www.dachilofa.it 

Il progetto “Da chi lo fa” valorizza le eccellenze dell’entroterra della provincia di Imperia, con 

attenzione ai piccoli produttori e alle storie che li rappresentano. 

Il mercato digitale dei prodotti enogastronomici di nicchia è in costante crescita, e una struttura 

digitale efficace è fondamentale per raggiungere un pubblico ampio e qualificato. 

Azioni strategiche svolte 

1. Identità visiva e branding 

o Creazione di un logo rappresentativo e utilizzabile su tutti i canali digitali, che 

richiama i valori del territorio. 

o Implementazione di una grafica coerente nell’uso dei colori e dei font per garantire 

riconoscibilità e piacevolezza nella navigazione. 

2. Architettura dei contenuti 

o Progettazione di una struttura semplice, composta da Homepage, area Produttori, 

sezione Prodotti, sezione Blog/Approfondimenti, pagina Contatti e FAQ. 

o Ogni prodotto illustrato con fotografie originali, dati tecnici e una breve narrazione 

sull’esperienza e le tradizioni delle famiglie locali. 

3. SEO per i prodotti tipici liguri 

o Ottimizzazione on-page di ogni pagina: URL descrittivi, tag title e meta description 

curati, intestazioni e testi con keyword specifiche per i prodotti dell’entroterra. 

o Utilizzo di alt text per le immagini, e una rete di collegamenti interni pensata per 

migliorare la user experience e rafforzare la rilevanza SEO. 

o Ricerca approfondita di long-tail keyword che intercettano esigenze specifiche 

(come “degustazione olio Taggiasca Liguria”), soprattutto per utenti interessati 

all’esperienza e non solo all’acquisto. 

4. Analisi della concorrenza e posizionamento 

o Studio dei principali attori: produttori diretti con e-commerce, negozi online multi-

venditore, marketplace nazionali e regionali. 

o Individuazione delle specificità da evidenziare per differenziarsi: tracciabilità di 

filiera, racconto autentico, coinvolgimento del visitatore e del potenziale turista. 

5. Ottimizzazione tecnica e accessibilità 

o Struttura mobile-first e tempi di caricamento rapidi per rispondere alle esigenze degli 

utenti che navigano da dispositivi mobili e in zone rurali. 

o Implementazione di sitemap XML, file robots.txt e dati strutturati (Schema.org) per 

facilitare l’indicizzazione su Google e ottenere risultati arricchiti (rich snippet). 

6. Contenuti e strategia editoriale 

o Attivazione del blog, con articoli su ricette stagionali, storie dei produttori, eventi e 

approfondimenti sulle filiere tipiche. 

o Ogni contenuto è redatto per coniugare informazioni pratiche con l’identità e le 

tradizioni locali, rafforzando la visibilità e la reputazione del progetto. 

7. Gestione sito in fase offline e sviluppo relazione col pubblico 

o Pubblicazione di una landing page temporanea, con logo, presentazione sintetica e 

modulo newsletter per raccolta contatti in vista del lancio. 

o Avvio rapporti e collaborazioni digitali con blog, portali enogastronomici e turistici 

liguri, nel quadro di future strategie di link building e promozione. 

http://www.dachilofa.it/


 

Esempio di scheda prodotto SEO-friendly 

Titolo: Olio Extra Vergine di Oliva Taggiasco – Famiglia Armato, Lucinasco (IM) 

Meta Description: 

Scopri l’Olio Extra Vergine di Oliva Taggiasco della famiglia Armato di Lucinasco: olive locali, 

raccolta a mano, frangitura a freddo secondo la tradizione ligure. 

Testo Introduttivo: 

L’Olio Extra Vergine di Oliva Taggiasco prodotto dalla famiglia Armato sulle colline di Lucinasco 

è frutto di una lunga esperienza tramandata da generazioni. La cura degli ulivi e la lavorazione 

immediata consentono di preservare aromi e caratteristiche autentiche. 

Scheda Prodotto: 

• Cultivar: 100% olive Taggiasca 

• Zona di produzione: Lucinasco (IM), Liguria 

• Metodo di estrazione: frangitura a freddo 

• Caratteristiche organolettiche: verde oro, profumo delicato, gusto armonico con note di 

mandorla 

• Abbinamenti consigliati: crudo su insalate, pesce, bruschette, verdure di stagione 

• Formato disponibile: bottiglia in vetro da 0,5L e 1L 

• Informazioni aggiuntive: produzione limitata, confezionamento artigianale 

Immagini: 

• Foto della bottiglia 

• Scorcio degli uliveti 

• Ritratto del produttore 

Storia del produttore: 

La famiglia Armato coltiva ulivi a Lucinasco da oltre un secolo, unendo sapere, rispetto 

dell’ambiente e legame con il territorio. Ogni bottiglia rappresenta la storia di una Liguria rurale e 

produttiva. 

L’attività svolta prepara la piattaforma digitale per una presenza autorevole e solida nel panorama 

della promozione dei prodotti tipici liguri, assicurando un impatto positivo sia per la comunità 

locale sia per chi cerca qualità e autenticità online. 

 
 
 
 
 


